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PRAWO WIZERUNEK W PRAWNEJ OTOCZCE

tekst: Marek Bukowski

Wizerunek
W prawnej

e

otoczce

Postugiwanie sie wizerunkiem na potrzeby dziatalnosci marketingowej wymaga zna-

Jomosci regut prawnych do niego sie odnoszacych. Pozwala to uniknaé lub ograniczy¢

zakres mozliwych roszczen ze strony oséb, ktorych wizerunek jest wykorzystywany.

ykorzystanie wizerunku sta-

nowi istotny element kazdej

dzialalnosci markelingowej,
w szczegdlnosci reklamowej. Skojarzenia
u odbiorcow, wywolywane przez znane
osoby - efekt ich popularnosci, w istotny
sposdb wplywaja na (resé 1 oddziatywanie
przekazéw marketingowych. Takze wyko-
rzystanie wizerunku innych, nieznanych
powszechnie ludzi, jest jednym z glow-

nych narzedzi dziatalnosci reklamowej
i promocyjnej, przede wszystkim z uwagi
na fatwoé¢ komunikowania za jego po-
mocg okreslonych przekazow w sposob
prostszy oraz skuteczniejszy niz za po-

moca stow Tub innych znakow.

Charakter prawny wizerunku
[stnieje wiele roznych, nickiedy nawet

sprzecznych ze sobg koncepcii, co do cha-

rakteru samego wizerunku i prawa do niego.
W potocznym jezyku przyjeto sie rozu-
mienie pojecia wizerunku jako ogotu cech
danej osoby, dzieki ktorym mozliwe jest
jej rozpoznanie, co do zasady, niezaleznie
od konkretnego sposobu ,,utrwalenia” jei
wizerunku (np. fotografii). Czesto mowi sie
o, znanych twarzach” w oderwaniu od form
ich uwiecznienia. Prawna kwalifikacja pojg-

cia wizerunku jesl jednak odmienna.
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